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PROMOZIONE TERRITORIALE

Tazze, magliette, penne:ilmarchio
“Pisais” vuole girare il mondo

PISA. Tazze, magliette, ma an-
che penne, borse e agendine
con il marchio “Pisa is”. Sono
stati presentati ieri mattina
allinterno dell'Infopoint di
piazzaDuomoiprimi prodotti
brandizzati destinati almerca-
to turistico. “Pisa is” & il city
branding di Pisa, adottato dal
Comune e realizzato con lo
scopo di valorizzare la citta e
accrescernel’appeal.

Nel 2021, in seguito a gara
pubblica, era stato individua-
toil licenziatario ufficiale nel-
lasocieta Rainbowspa diLore-
to (Ancona), che opera in tut-
toilmondo, tral’altro, nel set-
tore dell'intrattenimento per
bambini e teenagers.

«In questi anni abbiamo la-
vorato per non farci trovare
impreparati almomento della
ripartenza—ha detto Paolo P&
sciatini, assessore al turismo
—. Lo dimostrano le azioni che
nel tempo abbiamo messo in
atto, le campagne di promo-
zione, la presenza alle fiere di
settore come l'ultima in Fran-
cia, a Nizza, la redazione del
piano di promozione turistica
che abbiamo elaborato e con-
diviso con gli imprenditori del
settore e tutti gli attori istitu-
zionali interessati. Oggi si ag-
giunge un altro tasselloimpor-
tante: la presentazione dei
prodottiamarchio “Pisais”, ul-
teriore strumento di amplifica-
zione di tutto quello cheéilno-
stro “genius loci” che va oltre
lanostrabellissima piazza del
Duomo, sito riconosciuto
dall’'Unescopatrimonio dell’u-
manita. Un altro modo per of-
frire ai nostri ospiti 'occasio-
ne difermarsi pitt del tempo di
permanenza di prima della
pandemian.

«Per godere della cittainfat-
ti—aggiunge I'assessore —non
¢ sufficiente fermarsi poche
ore, ma occorre prendersi tut-
to il tempo per scoprirla e co-
noscerla. Per questo vogliamo
offrire unavisione unitaria an-

che con fatti concreti come
quello che presentiamo, capa-
cididare un carattere diinter-
nazionalita, riconducendo a
una immagine grafica e a un
linguaggio visivo coerente e
unitariotutte le iniziative e at-
tivita che caratterizzano que-
sta nostra realtd in modo uni-
co e peculiare nel mondo. E
questo un ulteriore elemento
qualificante da esportare nei
Paesi europei e non solo gra-
zie al marchio distintivo “Pisa
is”, riprodotto su oggetti desti-
nati al mercato turistico non-
ché di pregio e belli dal punto
divistaestetico».

Il gruppo Rainbow, licenzia-
tario generale del marchio “Pi-
sais” fino al 2026, & una delle
principalirealtainternaziona-
li per la produzione di conte-

nutitelevisivi e cinematografi-
cisiaanimatichelive action.
Nel suo progetto di valoriz-
zazione del marchio prevede
la produzione e vendita con-
trollata di prodotti e la gestio-
ne di iniziative di marketing,
su scala nazionale e interna-
zionale. Per lo sfruttamento
commerciale, la Rainbow spa
versera delle royalties al Co:
mune di Pisa per'uso del mar-
chio. «Vogliamo progressiva-
mente portare il brand Pisa Is
nei Paesiin cui siamo presenti
(circa 150 nelmondo) conl’o-
biettivo di far conoscere la cit-
ta e il territorio pisano nel
mondo e attrarre turisti e per-
sone a Pisa facendo loro capi-
re cosa possono fare e vedere
oltre Piazza dei Miracoli—spie-
ga Roberto Grassi di Rain-
bow spa —. Oltre ai prodotti
gia presenti, con il brand Pisa
is prossimamente sviluppere-
mo linee di abbigliamento,
magneti, caschi da bici e da
moto e quelle food, e per farlo
stiamo stringendo accordi
con produttori locali di vino,
olio, tartufi elegumis.
Danilo Renzullo
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Alcuni prodotti con il marchio all'info-point del Duomo
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